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1. 산업 Trends - Convergence

기술 및 서비스의 고도화
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2. 미디어 컨버전스 – 용어의 이해

통신통신

방송방송

극장극장DVDDVD

CDCD 공연장공연장

Personal Commercial

시장시장 확대확대

-- 윈도우의윈도우의 확대확대

-- OSMU시장시장 축소축소 OSMU

불법불법 다운로드다운로드
IPTVIPTV
DMBDMB

WibroWibro

FimmFimm
..
..
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2. 미디어 컨버전스 – 관련 변화들

서비스간

융합

기업간

융합

네트워크

융합

미디어 컨버전스 관련 법과 제도의 제정
규제/정책

분리된 시장/산업에서 활동하던 기업들이 유사한 서비스를
동일한 소비자에게 제공

각 서비스가 가지고 있는 속성을 동시에 가진 서비스의 등장

분리된 시장에 따라 정의되었던 산업들이 융합

기업들은 융합에 따른 새로운 시장 기회나 위기에 대응하기
위해 M&A, Joint Venture, 전략적 제휴 등을 통해 사업영역
조정

네트워크 간 연계성(interconnection)과 호환(interoperability)  
증가

• 통신망과 방송망의 융합

• 서비스 분류, 사업자 분류체계, 규제기구
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3. 미디어 컨버전스의 진화 전망 – 1) 다시 보는 IPTV의 정의

가전사, 포털사업자 등이 저마다 IPTV를 표방하면서 서비스를 준비하지만

ITU-T의 IPTV 정의에 따르면, 영상/ 데이터 전송을 위해 품질이 보장되고 통제가능한

인터넷을 통한 TV 영상서비스는 모두 IPTV 인가?

IP 네트워크로 제공되는 TV 서비스가 진정한 의미의 융합미디어 IPTV 서비스임

IPTVIPTV의의 정확한정확한 정의정의

IPTV는 “품질이 보장되는 QoS/QoE 네트워크와 정보보호, 상호작용, 신뢰성 제공을

처리하는 IP기반 네트워크 상에서 전달되는 텔레비전/비디오/텍스트/데이터와 같은

멀티미디어 서비스”로 정의되며, 단순히 DSL과 공개된 인터넷으로 제공되는 영상서

비스가 아니라고 정의함 – [ITU-T, Conference. 2007]

- Live TV, Video On Demand (VOD) and Interactive TV (iTV) over QoS IP Network. 

- Not Video over DSL.  

- Not Video over Public Internet.

예) 네트워크 품질 보장이 안되는 DTV 포털과 공중인터넷 망의 인터넷TV 등은 IPTV가 아님
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3. 미디어 컨버전스의 진화 전망 – 2) Pre-IPTV 

엄밀하게 QoS 보장되는 IPTV가 아니므로 Pre-IPTV의 시기라고 부름

통신기술의 발달로 인해 초고속인터넷의 기반의 TV 서비스는 다양한 형태로

Pre-IPTV는 콘텐츠와 기술의 개척시대

시도되었음. VOD 콘텐츠 판권의 개척, Streaming/ 초기 플랫폼 기술 개발

IPTV의 개념을 정립해 가는 과정으로, 기술구현이 중요한 과제였음

1. 벤처거품과 함께 인터넷TV 10여

개 회사 등장/ 퇴장 (1999)

Pre IPTV Pre IPTV 경과경과

2. 벤처거품 붕괴 시기에

2001년 TV VOD 등장/ 쇠락 (실시간)

3. 2002년 Pre IPTV 등장 (실시간)

4. KT의 2004년 TV VOD 등장 (실시간)

5. 하나로의 2006년 TV VOD (다운로드) 

<출처> InTVnet, ItsTV, SK nTVi, KT MegapassTV, 하나TV 화면
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3. 미디어 컨버전스의 진화 전망 – 3) IPTV 1.0 의 등장

본격적인 IPTV 출시는 규제이슈의 극복이 가장 큰 걸림돌임

- 여전히 규제의 해소는 미완이나, 곧 해결되리라 믿음 실시간 채널없이 MegaTV

IPTV 1.0 은 규제, 콘텐츠와 기술 극복이 과제

출시

- 국내 STB업체의 경험/ 기술력 부족 IPTV가 국내에서 상용화되면, 기술력 향상 예상

- 방송콘텐츠 시장에서 케이블SO의 영향력 잔존 공정경쟁 규제 마련 시급

IPTV 1.0IPTV 1.0의의 특징특징

기존기존 방송보다방송보다 개선된개선된 HD HD 고화질영상고화질영상

기존기존 방송보다방송보다 많은많은 다채널다채널 수용과수용과 협송협송 (Narrow Casting) (Narrow Casting) 기술기술 구현구현

후진적후진적 규제규제 해소해소 논쟁논쟁 방송콘텐츠방송콘텐츠 시장의시장의 불공정성불공정성

차별점차별점//
기여도기여도

극복과제극복과제 STBSTB의의 가격과가격과 안정성안정성

양방향양방향 서비스서비스 : T: T--인터넷으로인터넷으로 디지털디지털 선택권의선택권의 확대확대

시간으로부터의시간으로부터의 제약제약 해소해소, , 소수층을소수층을 위한위한 전문화전문화, , 개인화개인화 추진추진진화방향진화방향
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3. 미디어 컨버전스의 진화 전망 – 4) IPTV 1.0의 고도화

IPTV의 플랫폼이 유연해지고, 통신과의 융합이 본격화됨

- TV를 통한 영상전화, 영상메시지 등의 유무선-방송 연동 커뮤니케이션 이용 가능

IPTV 1.0 은 통신기술의 융합을 통해 고도화될 전망

- STB의 기술 향상으로 PVR의 제공 및 PVR과 연동된 사업모델이 다양하게 창출

- Fixed Device에서 벗어나, 고사양의 게임콘솔/ PMP 등을 통해서도 IPTV를 원활하게

이용할 수 있도록 플랫폼 및 단말의 유연성이 확대될 것임

IPTV 1.0 IPTV 1.0 의의 고도화고도화 방향방향

유무선유무선--방송방송 연동연동 커뮤니케이션커뮤니케이션 방송의방송의 연동형연동형 서비스서비스 확대확대고도화고도화
방향방향

PVR PVR 기능의기능의 보편화보편화 및및 네트워크네트워크 저장저장 가능한가능한 PVR PVR 의의 등장으로등장으로
광고광고/ / 커머스커머스 시장의시장의 신규신규 사업모델사업모델 창출창출

고사양고사양 게임게임 콘솔콘솔/ / 이동형이동형 IPTV / PMP IPTV / PMP 등으로등으로 단말단말 확장확장 –– 기능기능/  /  위치위치 제약의제약의 해소해소

아날로그아날로그 시장의시장의 저항저항 ((방송방송//광고광고)) 방송콘텐츠방송콘텐츠 시장의시장의 공정경쟁공정경쟁 규제규제 도입도입극복과제극복과제



’07년 DC 유통 협의체 세미나

3. 미디어 컨버전스의 진화 전망 – 4) IPTV 1.0의 고도화

IPTV 1.0 의 콘텐츠 특징

HD HD 고화질고화질 : : 대용량대용량 고화질고화질 콘텐츠는콘텐츠는 단순한단순한 복제가복제가 불가능한불가능한 콘텐츠콘텐츠 보안에보안에 기여기여기본기본
콘텐츠콘텐츠

특징특징
제한제한 없는없는 다채널다채널 수용수용 : : 다수와다수와 소수를소수를 넘나드는넘나드는 다양한다양한 문화의문화의 수용가능수용가능

완전한완전한 양방향양방향 서비스서비스 :  TV:  TV를를 통해통해 인터넷의인터넷의 다양한다양한 콘텐츠를콘텐츠를 제공제공

전문화전문화 및및 소수소수 계층의계층의 취향취향 반영반영 : : 깊이깊이 있는있는 정보의정보의 제공을제공을 통해통해 문화격차문화격차 해소해소

고도화고도화
콘텐츠의콘텐츠의

특징특징

고객의고객의 시간으로부터시간으로부터 제약제약 해소해소 : : 영상영상 저장저장 방안의방안의 다양한다양한 시도시도 (VOD, N(VOD, N--PVR PVR 등등))

콘텐츠콘텐츠 선택권의선택권의 확대확대 : : 채널수의채널수의 확대를확대를 통한통한 다양한다양한 영상제작영상제작 시도시도

다양한다양한 Community Service : Community Service : 가족가족, , 회사회사, , 학교학교, , 동아리동아리 등의등의 Social Network Social Network 지원지원

TT--Commerce Commerce 기능의기능의 다양한다양한 확산확산 : : 교육교육, , 쇼핑쇼핑, , 뱅킹뱅킹, , 광고광고 등등

개인화된개인화된 콘텐츠콘텐츠 제공제공 : : 영상영상 저장저장 및및 전달전달 서비스서비스, , 멀티앵글멀티앵글 선택채널선택채널 제공제공
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3. 미디어 컨버전스의 진화 전망 – 5) IPTV 2.0 전망

IPTV는 지상파/ 케이블/ 위성/ 이동방송의 모든 서비스와 융합하게 될 것으로 전망

또한, PC의 모든 기능을 수용하고, 거실과 이동공간을 장악하는 종합미디어로 진화함

IPTV 2.0은 ‘Beyond IPTV’ 단계로 방송과 통신, TV와 PC가 구분이 없어지는 단계

- IPTV 2.0 에서는 기존의 모든 방송 미디어를 IPTV에 융합하여, 지상파 등의 방송과

융합한 IPTV가 등장하고, 케이블SO도 IPTV를 받아들이는 단계로 진화할 것임

IPTV 2.0IPTV 2.0의의 특징특징

방송방송 통신통신 규제의규제의 구분구분 사라짐사라짐 IPIP기술의기술의 고도화고도화, , 모든모든 기술의기술의 근간이근간이 됨됨규제규제//
기술특징기술특징

P2P, Web 2.0 P2P, Web 2.0 개념에개념에 맞는맞는 규제마련규제마련 유연한유연한 플랫폼플랫폼 기술기술 발전발전

첨단화된첨단화된 개인화개인화 서비스서비스 고객이고객이 창출하는창출하는 콘텐츠콘텐츠(Upstream) (Upstream) 확대확대콘텐츠콘텐츠
진화진화 방향방향

실시간실시간 콘텐츠와콘텐츠와 주문형주문형 콘텐츠의콘텐츠의 융합으로융합으로 차이가차이가 없어짐없어짐

윈도우윈도우 지속확장으로지속확장으로 방송과방송과 통신통신, TV, TV와와 PCPC의의 구분이구분이 사라져사라져 기술기술/ / 사업모델사업모델 혁신혁신

구시대구시대 기술의기술의 전환비용전환비용 / / 저작권이슈저작권이슈 지속적으로지속적으로 향상되는향상되는 고객의고객의 눈높이눈높이극복과제극복과제
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4. KT의 IPTV – 서비스 개념

TV단말의 장점과 초고속인터넷의 장점을 부각시킬 수 있는 새로운 서비스모델 출현

• Watching

• 단방향 방송 채널

서비스 중심

• 서비스 제공 한계

(수동적 서비스)

• 단말 이용 편리

• 전 연령층 보편적 사용

• Watching

• 단방향 방송 채널

서비스 중심

• 서비스 제공 한계

(수동적 서비스)

• 단말 이용 편리

• 전 연령층 보편적 사용

• Doing

• 양방향 인터넷 데이터

서비스 중심

• 다양한 서비스

개발, 제공 가능

• 단말 이용 불편

• 사용 연령층 한계 존재

• Doing

• 양방향 인터넷 데이터

서비스 중심

• 다양한 서비스

개발, 제공 가능

• 단말 이용 불편

• 사용 연령층 한계 존재

PCPC TVTV

고객맞춤 지향 / 고객참여 지향 엔터테인먼트 지향 / 실용중심 지향

인터넷 초고속망(IP) 및 TV단말을 기반으로 방송과 완전한 양방향 데이터 서비스 동시 제공 요구

IPTV 도입 : Doing on Watching

• TV기반의 방송서비스와 연계된 양방향 데이터 서비스 제공

• 보편적 인터넷 서비스의 TV 확산



’07년 DC 유통 협의체 세미나

4. KT의 IPTV – 서비스 정의

IPTV란 ‘일정한 품질이 보장되는 네트워크에서 양방향성을 가진 IP방식으로 TV 등의 단말을

통해 실시간 방송프로그램, 데이터, 영상, VoD, 전자상거래 등의 멀티미디어 서비스 제공’을

말합니다.(*)

고화질고화질 실시간실시간 방송방송 채널채널 서비스서비스

• KBS, MBC, SBS, EBS, YTN 등

TVTV형형 인터넷인터넷 서비스서비스

• 생활정보, 엔터테인먼트

• 교육, 증권, 쇼핑, 통신 등

마음대로마음대로 골라보는골라보는 VoDVoD 서비스서비스

• TV 다시 보기

• 영화 VoD 등
IPTVIPTV

TVTV를를 보면서보면서, , 인터넷과인터넷과 통신서비스를통신서비스를 모두모두 이용이용

(*) ITU-T FG IPTV 정의를 기반으로 한 융추위의 잠정적 정의 : ’07.1.15



’07년 DC 유통 협의체 세미나

4. KT의 IPTV – 비즈니스 모델

실시간채널, Video On Demand, 양방향 서비스 등 다양한 형태의 디지털 컨텐츠를

판매하는 서비스

- 현재는 VOD, 양방향 서비스만 제공

메가TV : 디지털 컨텐츠 백화점 재화 백화점(百貨店)

기반
Infra

협력사

서비스
플랫폼

KT 미디어센터

Premium
Network리모컨

STB

소비자

채널상품

On Demand 

양방향상품 T러닝TV포탈

PPV
HDVOD

채널

T커머스

PP or 지상파 DP CP
B2B (기업채

널)

8F : 푸드센터
. 
.
3F : 남성정장
2F : 여성의류
1F : 보석류

제조사 1
제조사 2

..

.. 제조사 n

유통 물류 체계

소비자
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4. KT의 IPTV – 수익 구조

소비자로부터 기본 서비스 이용료(월정액) 및 유료 서비스 이용료(건별, 종량 등) 부과

- 발생하는 수익의 일정부분을 협력사(컨텐츠/서비스 제공사업자)에게 분배

기존 방송 및 컨텐츠 시장 확대 : 신규 윈도우 창출, 차별화된 컨텐츠 수요 급증

KTKT

Customer

유료서비스 이용료

(건별, 종량, 월정 등)

유료서비스 이용료

(건별, 종량, 월정 등)

채널 전송 서비스

VoD 서비스

양방향 서비스

지상파 방송

사업자

PP

기본 서비스

이용료 (월정액)

기본 서비스

이용료 (월정액)

Communication

서비스

수익분배
or

판권구입

메가TV 서비스 수익 모델

CP/DP

A-la-Carte 등
새로운 서비스
경험 제공

방송사업 지원 및 협력
: 컨텐츠 펀드 조성 등

Revenue Flow 

(요금정책 및 서비스 구현에 따라 일부 발생 가능)
Revenue Flow
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4. KT의 IPTV – 서비스 장점

TV를 보면서 다양한
서비스 이용

• 방송 프로그램 연동형 서비스

제공 (지상파, PP 프로그램 등)

• 양방향 광고 서비스 제공

• 멀티 앵글 서비스 제공 등

고선명/고화질 미디어
서비스 이용

원하는 시간에 언제든지
원하는 컨텐츠 이용

TV를 통해서 새로운
서비스 이용

• HD/SD급 컨텐츠 제공

• 각종 커뮤니케이션 서비스 제공

(메신저, 영상통화 등)

• T-Commerce 서비스 제공

(주식거래, 은행업무, 쇼핑 등)

• TV기반의 네트워크 게임, 

노래방 서비스 제공 등

전국망전국망 기반기반 저렴한저렴한 요금요금

(*) 아날로그 TV에서도

서비스 이용 가능

• VoD 서비스 제공

• Network PVR 서비스 제공

• TV기반의 포털서비스 제공

(각종 정보 서비스 포함)
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4. KT의 IPTV – 극복해야할 과제

본격적인 IPTV 출시는 규제이슈의 극복이 가장 큰 걸림돌임

- 여전히 규제의 해소는 미완이나, 곧 해결되리라 믿음 실시간 채널없이 MegaTV 출시

- 국내 STB업체의 경험/ 기술력 부족 IPTV가 국내에서 상용화되면, 기술력 향상 예상

- 방송콘텐츠 시장에서 케이블SO의 영향력 잔존 공정경쟁 규제 마련 시급

메가메가TVTV의의 특징특징

기존기존 방송보다방송보다 개선된개선된 HD HD 고화질영상고화질영상

기존기존 방송보다방송보다 많은많은 다채널다채널 수용과수용과 협송협송 (Narrow Casting) (Narrow Casting) 기술기술 구현구현

후진적후진적 규제규제 해소해소 논쟁논쟁 방송콘텐츠방송콘텐츠 시장의시장의 불공정성불공정성

차별점차별점//
기여도기여도

극복과제극복과제 STBSTB의의 가격과가격과 안정성안정성

양방향양방향 서비스서비스 : T: T--인터넷으로인터넷으로 디지털디지털 선택권의선택권의 확대확대

시간으로부터의시간으로부터의 제약제약 해소해소, , 소수층을소수층을 위한위한 전문화전문화, , 개인화개인화 추진추진진화방향진화방향
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4. KT의 IPTV – 진화 모습

우수한 IT기술을 바탕으로, 서비스 품질/ 콘텐츠의 다양화와 차별화를 추진할 계획임

성공적인 IPTV의 출시를 위해 서비스 품질/ 콘텐츠 차별화 전략 추진
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5. Digital Content – 콘텐츠 가치 이동

융합 미디어에 적합한 고품질/ 콘텐츠로 진화함과 동시에 사회적 자본 (지인 네트워크)에

대한 Needs를 충족할 수 있는 콘텐츠로 이동/ 발전될 것으로 전망됨

융합 미디어 등장에 따른 콘텐츠의 가치 이동

* 미래의 주요 Key word: 고객참여, 융합, 고화질, Social Network, MSMU/ MSQU 

과거 미디어 콘텐츠 현재 미디어 콘텐츠 미래 미디어 콘텐츠

Pipe Pipe 기업중심기업중심 인터넷인터넷 콘텐츠콘텐츠 중심중심 인터넷인터넷 고객고객 참여참여 인터넷인터넷

아날로그아날로그 품질품질 표준표준 디지털디지털(SD)(SD)화질화질 고화질고화질(Full HD)(Full HD)

개인개인 중심중심 Social NetworkSocial Network

디지털디지털

..

인터넷인터넷

..

융합융합

가치 이동

기술 진화

Target

아날로그아날로그 단방향단방향 방송방송 디지털디지털 양방향양방향 방송방송 방통방통 융합융합 미디어미디어방송 통신 융합

불특정불특정 다수다수

방송방송, , 영화영화 소비소비
(OSOU) (OSOU) 

소비의소비의 다양화다양화
& & 개인중심개인중심 소비소비 (OSMU)(OSMU)

Special & Social Special & Social 
Interest Interest 소비소비 (MSMU, MSQU) (MSMU, MSQU) 소비 패턴 진화

* MSMU : Multi Source Multi Use, MSQU : Multi Source Quick Use
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5. Digital Content – 쟁점

쟁점 1 : IPTV 서비스 출현으로 콘텐츠

시장의 질서가 무너진다.

고도화된 기술로 인한 불법복제로부터

디지털콘텐츠의 상업화가 시장을 보호
VS.VS.

새로운 윈도우, 새로운 고객 니즈 창출로

시장 파이가 늘어나 콘텐츠 시장의

재도약의 기회를 제공한다.

쟁점 2 : IPTV 서비스 출현으로 기존 미디어

(TV, 극장, DVD, 음반 등) 시장이

축소된다.

VS.VS.

쟁점 3 : 뉴미디어 사업자는 이름에 걸맞는

콘텐츠 개발에만 힘써라

콘텐츠는 문화의 일종이므로 Old & New의

병행 및 접목이 불가피 하다
VS.VS.

국내 메이저 CP, PP들이 콘텐츠 제공을

거부한다면 부득이 해외사업자와

파트너쉽이 불가피하다

쟁점 4 : 거대 통신사업자의 미디어 시장

진입을 최대한 방해하여야

기존 사업자의 생존이 보장된다

VS.VS.
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5. Digital Content – 활성화를 위한 제언

전술한 바와 같이 융합미디어 기술과 콘텐츠의 융합이
신규 콘텐츠의 창출을 가속화 시킬 것으로 예상

방통융합 미디어 콘텐츠의 미래는 무한한 가능성을 가지고 있음
KT는 다양한 협력모델을 개발하고 있으며, KT와 상생(Win-win)을 함께 할
Partner를 찾고 있음

• 현실적으로 국내 콘텐츠의 부족으로 초기엔 다른 플랫폼의 동일 콘텐츠를

이용하는 형태가 예상되나, 

• 신규 콘텐츠가 지속 창출 되도록 하는 일이 KT와 같은 선도사업자가 해야 할 과제임

• 방통 융합관련 논의 되고 있는 규제이슈의 해소 및 규제완화

• 기존 미디어와 신규 미디어의 공정한 경쟁을 통한 콘텐츠의 활성화

산업 경쟁력과 핵심역량 강화를 통한 융합 미디어 콘텐츠 활성화 필요

• 콘텐츠 산업 기반 강화를 위한 미디어업계의 투자 선순환 구조 마련
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감사합니다.

감사합니다.


